
《广告摄影与摄像》课程实验教学大纲
	课程编号：
	B0704411C
	课程名称：
	广告摄影与摄像

	课内总学时：
	48
	实验学时：
	16


实验类别：□通识基础  □学科基础  ■专业基础  □专业 

一、实验课程目的和任务

性质：本实验是《广告摄影与摄像》理论课程的配套实验，是广告学专业的必修专业基础课。
目的与任务： 
1、通过实验教学，使学生加深对广告摄影与摄像的基本知识、基本方法和技巧的理解。
2、通过实验教学，使学生熟练掌握照相机与摄像机的工作原理和操作方法，能够正确地使用摄影与摄像的相关设备。

3、通过实验教学，学生能够运用所学的知识、理论和技能，独立进行影视广告摄像与报刊等媒介广告摄影的创作，提高其就业竞争力及职业素养。
二、实验内容、学时分配及基本要求
	序号
	实验项目名称
	学时
	实验内容及要求
	开出
组数
	每组人数
	实验
类型
	选
做
	必
做
	备注

	1
	透明物体以及反光体拍摄
	2
	内容：常见广告题材的拍摄训练：吸光、反光和透明物体
。
要求：（1）了解吸光、反光和透明物体的质感特点。（2）根据广告的创意要求，确定拍摄器材，给出最佳的布光和构图，并在拍摄过程中进行严格的技术控制。（3）掌握吸光、反光和透明物体的拍摄要领。
	10
	5-6
	验证
	
	√
	

	2
	人像实训拍摄
	2
	内容：广告人像拍摄训练。
要求：（1）理解人像拍摄基本原则。（2）明确影响拍摄人像的不良因素。（3）注意广告人像与普通人像的区别。
	10
	5-6
	验证
	
	√
	

	3
	高级广告摄像技巧
	12
	内容：摄像机操作技术训练。
要求：（1）掌握摄像机的操作步骤。（2）掌握摄像机的光圈调整、聚焦调整、白平衡调整以及摄像机其它的功能及设置。（3）掌握摄像机的执机方式
	10
	5-6
	验证
	
	√
	


三、考核及实验报告

（一）考核
根据实验考勤、拍摄作品和实验报告的撰写情况，对每次实验进行打分，采用百分制计分办法，其中实验考勤占20%，拍摄作品占40%，实验报告占40%。
实验课成绩占课程总成绩的比例为35%。

（二）实验报告
实验报告的内容：

1. 实验名称：_________班级_________姓名_________学号_________日期_________。

2. 实验目的：扼要而准确地描述实验的目的。

3. 实验任务：明确实验的任务。

4. 实验内容及要求： 

5. 实验原理及步骤：用文字或图形说明对实验的理解和分析，并列出实验的具体步骤。

6. 问题与讨论：根据个人实验情况如实记录所发现的问题。

实验报告的要求：

使用统一印制的实验报告，手工填写，要求书写规范、文字简练、语句通顺、图标清晰。

四、主要仪器设备

硬件：单反照相机、数字摄像机、配用电池、三角架、非编等。

软件：photoshop cs4、premiere cs4。
五、教材及参考书                                                                          
 1．教材: 

[1] 邵大浪，蒋斐然．广告摄影与摄像（第二版）[M]．北京：高等教育出版社，2013．
2．参考书: 

[1] 余武．摄影与摄像基础教程[M]．北京：人民邮电出版社，2010．
[2] 詹青龙，袁东斌，刘光勇．数字摄影与摄像[M]．北京：清华大学出版社，2011．
[3] 张苏中.广告摄影教程[M].北京：中国轻工业出版社，2002.
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