《课程设计Ⅱ》教学大纲
课程编号：B0764421C
课内周数：2周
适用专业：广告学
一、所涉及的课程及知识点
所涉及的课程：《广告文案写作》、《二维动画应用》、《广告学》等
知识点：广告文案策略、广告文案语言、不同媒体广告文案的构思与创作等；动画原理理论知识，熟悉动画制作流程，掌握Flash动画制作特性、Flash绘图、创建对象、元件和实例、时间轴的控制与播放、添加互动按钮、创建补间动画、添加声音和视频和影片的发布等
二、目的与任务

目的：通过该课程设计，使学生进一步熟悉专业知识和技能。训练和培养学生独特的广告创意能力、灵活实效的设计能力，以及通过团队式的协作实践，进一步巩固专业知识，并充分理解网络广告的特性，强化网络广告的创作能力。
任务：本课程的任务是通过实践性教学，使学生在已掌握Flash基本方法的基础上，利用所学知识，具体实践，从而掌握网络广告创意和制作的基本知识和技能。学生需完成五个模块内容，其中包括第一模块确定选题、第二模块完成广告创意和文案写作、第三模块制作Flash广告、第四个模块完成作品和课程设计报告、第五个模块完成作品交流。
三、内容与要求

    模块一：分组及确定选题
   （一）课题内容
1、对课程设计的性质、内容与要求进行了解和学习

2、分组

3、确定选题

   （二）课题要求 
将班级分为若干组。明确小组成员的责任分工，并确保组成的团队具有良好的合作精神。小组拟定选题。
学时分配：一天。
模块二：广告创意及文案写作
   （一）课题内容

广告创意及文案写作   
（二）课题要求 

1、根据选题，进行广告创意，要求构思包含三幅作品的系列广告。

2、创意要求：构思新颖独特，主题鲜明突出；语言简洁生动、具有诱发性；能够突出互动交流的特性，并体现出一定的人文关怀。
学时分配：三天。

模块三：Flash广告制作
   （一）课题内容

Flash广告制作
（二）课题要求 

1、在系列广告创意中选择一项进行Flash广告制作。

2、要求：能够利用有效的表现方式吸引注意力；能够实现简单交互功能，基本掌握二维动画详细制作流程的每个环节要点。图象设计简洁明快，整体形象富有艺术性，并能够充分体现网络广告的功能性，具有适合受众易读、易找的特点。
学时分配：五天。
模块四：提交作品和报告
   （一）课题内容

提交广告文案、flash广告作品及课程设计报告。  
（二）课题要求 

广告文案、课程设计报告提交纸质版，广告作品提交电子版。
模块五：作品交流
   （一）课题内容

各组Flash广告作品展示及交流   
（二）课题要求 

能够在规定时间内陈述创意，要求条例清晰、重点明确；在展示作品的同时进行交流探讨。
学时分配：三天。
四、考核及报告要求                              

1. 考核
考核结果按照学生完成相应任务的质量给予评定。“创意构思、文案写作” 分值比例30％；“Flash作品——创意表现”分值比例30％；“Flash作品——作品质量”分值比例30％；“实验报告”分值比例10％；“平时表现”分值比例30％。
2. 报告要求
（1）、广告文案：以纸质的形式提交。文字应简练、符合文案语言要求。
（2）、Flash作品以电子版形式提交。按动画制作流程顺序，详细记录构思、设计、制作过程。报告内容需包括设计文案、分工明细、分镜头及制作过程截图等部分内容，
（3）、课程设计报告（包括实验目的、方法、过程、结果、经验体会）以纸质形式提交。设计报告要书写规范、文字简练、语句通顺。

五、主要仪器设备

硬件：电脑、光驱
软件： flash软件、office软件
六、教材及参考书

教材

   [1] 何志荣.课程设计Ⅱ实验指导书.自编，2009 
[2] 程凤娟 . 中文版Flash 8实用教程.北京：清华大学出版社，2005
[3] 於水.二维动画制作基础，北京：海洋出版社，2007 
参考书

   [1] 巢乃鹏，杜骏飞.网络广告原理与实务.福建：福建人民出版社，2005 
[2] 肖永亮.Flash动画设计1，5—7章.北京：机械工业出版社，2008  

[3] 周国栋.Flash8角色与动画短片设计技术精萃.北京：人民邮电出版社，2007 
[4] 梁晓明. Flash8动画设计与静帧造型.北京：中国青年出版社，2006  

[5] 罗江玫.动画原理与动画设计.重庆：西南师范大学出版社，2008
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